Eine 240 Kilometer lange Erfolgsstory

20 Jahre Ruhrtalradweg: Was viele fiir eine Schnapsidee hielten, ist heute eines der beliebtesten Radziele Deutschlands.

Jennifer Schumacher

Essen. Sie sind unternehmungslus-
tig, die Menschen im Sauerland
ebenso wie die im Ruhrgebiet. Be-
voilkern die einen im Sommer die
Stauseen und im Winter die Berge
zwischen Arnsberg und Winter-
berg, kommen die anderen liebend
gern zum Shoppen, fiir Konzerte
und zum Feiern ins Revier. Freilich
immer mit der Betonung darauf,
niemals im Habitat des jeweils an-
deren leben zu wollen. Diese kom-
plett unterschiedlichen Regionen
touristisch miteinander verbin-
den? Durch einen Radweg? 2006
schiittelten ob dieser Idee viele den
Kopf: Wer hat schon Lust, sich
durchs hiigelige Sauerland zu qué-
len und danach an rostigen Indust-
riefriedhéfen vorbeizuradeln?

Nun, 20 Jahre nach der Eroff-
nung des Ruhrtalradweges zahlen
die Verantwortlichen mittlerweile
mehr als 15 Millionen Menschen,
die jene 240 Kilometer lange Tour
von der Ruhr-Quelle in Winterberg
bis zur Miindung in Duisburg be-
wiltigt haben. Die Strecke ist da-
mit eine der gréfiten touristischen
Erfolgsgeschichten in NRW. Und
eine, die nicht nur asphaltierte
neue Verbindungen im Bundes-
land geschaffen hat.

Laut Zahlen der letzten wissen-
schaftlichen Erhebung aus dem
Jahr 2022 kommen gut 68 Prozent
der Ruhrtalradler aus Nordrhein-
Westfalen. Die Wirkung nach
auflen ist dennoch nicht zu unter-
schéatzen. Mit acht Prozent liegt der
Anteil der Radurlaubsgiste aus
dem Ausland mittlerweile deutlich
iber dem 2019 erhobenen Wert
von 0,9 Prozent. Die meisten aus-
landischen Gaste stammen aus den
Niederlanden. In Deutschland sind
es vor allem Radlerinnen und Rad-
ler aus den angrenzenden Bundes-
landern Niedersachsen, Hessen
und Baden-Wiirttemberg, die an
den Ufern der Ruhr auf zwei Ra-
dern unterwegs sind.

Vier-Sterne-Qualitat

Fir die 23 beteiligten Stadte und
Gemeinden ist die Strecke Wirt-
schafts- und Werbefaktor zugleich:
Bei der Internationalen Tourismus-
borse in Berlin wird der Allgemei-
ne Deutsche Fahrradclub (ADFC)
den Ruhrtalradweg im Marz er-
neut mit vier Sternen fiir seine
Qualitit auszeichnen; seit 2009 ist
die Route durchgéngig unter den
Top Zehn der beliebtesten Radwe-
ge in Deutschland. Kriterien wie
Beschilderung aber auch die Be-
fahrbarkeit der Wege spielen dabei
eine wichtige Rolle.

Wer sich also fragt, warum der
Ruhrtalradweg iiber weite Stre-
cken deutlich besser in Schuss ge-
halten wird als die meisten Alltags-
routen in den Stadten, hat hier sei-
ne Antwort. Keine der Kommunen
will das ,,schwarze Schaf“ sein, das
die gemeinsame Erfolgsstory ein-
triibt. Das glauben auch Axel Bier-
mann von der Ruhr Tourismus
GmbH und Amtskollege Jiirgen
Fischbach, Geschaftsfithrer von
Sauverland-Tourismus eV. ,Der
Ruhrtalradweg ist deutschland-
weit ein Best Practice fiir inter-
kommunale Zusammenarbeit. Alle
Kommunen ziehen an einem
Strang und jede zahlt einen Bei-
trag, der sich an der jeweiligen An-
rainerlange der Ruhr sowie der An-
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Hochgerechnet haben Ruhrtalradweg Relsende in den vergangenen 20 Jahren rund 200 Mllllonen Kllometer zuruckgelegt Das entsprlcht
MONTAGE: LISA-MARIE PUTTER / DENNIS STRATMANN

etwa 5000 Erdumrundungen.

Das Ruhrwehr bei Hattmgen, einer der schonsten Abschnitte des

Ruhrtalradwegs,

zahl der Ubernachtungen orien-
tiert”, erklart Biermann das Finan-
zierungsmodell. Etwa 100.000
Euro machen die Stidte und Ge-
meinden dafiir jedes Jahr in ihrem
Haushalt locker, bis zu 70.000 Euro
sponsert die Privatwirtschaft.

40 Millionen Euro Umsatz im Jahr
Eine Investition, die sich lohnt:
Rund 40 Millionen Euro Bruttoum-
satz jahrlich werden nach Angaben
der beiden Tourismusexperten
durch den Radweg erzielt, etwa
800 Arbeitsplatze sind durch die
Radroute entstanden. Etwa
184.000 Ubernachtungen im Jahr
gehen allein auf das Konto des Rad-
wanderwegs. ,Es gibt Hotelbetrie-
be im Sauerland®, sagt Jiirgen
Fischbach, ,,die durch den Ruhrtal-
radweg 30 Prozent mehr Ubernach-
tungen verzeichnen.” Dabei lassen
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,Deutschlandweit ein
Best Practice fur
interkommunale

Zusammenarbeit.”

Axel Biermann, Chef der
Ruhr Tourismus GmbH

es die meisten Radtouristen {ibri-
gens gemitlich angehen, nehmen
sich im Schnitt fiinf Tage Zeit fiir
die gesamte Tour. Da bleibe noch
genug Zeit, sich die Stiadte und Se-

henswiirdigkeiten entlang der
Ruhr anzusehen, ist Biermann
iiberzeugt.

Fir das Jahr mit dem runden Ge-
burtstag haben sich die Tourismus-
betriebe einiges vorgenommen, um
den Ruhrtalradweg noch attrakti-

ten.

ver zu machen. So sollen Familien
und Menschen mit Migrationsge-
schichte gezielter angesprochen
und beworben werden; mehrspra-
chige Fahrradguides seien in Pla-
nung. Dariiber hinaus liefen derzeit
Gespréache mit der Deutschen Bahn,
wie die Anreise zwischen Dort-
mund und Winterberg verbessert
werden kann: Mehr Transportka-
pazitaten fiir Riader und erhohte
Taktungen speziell an den beson-
ders stark frequentierten langen
Wochenenden zwischen April und
September sind ein erklartes Ziel.
Auch dartiber hinaus ist das The-
ma Nachhaltigkeit eng mit der Stre-
cke verwoben: Schon seit 2022 ste-
hen alle zehn bis filnfzehn Kilome-
ter Moglichkeiten bereit, seine
Trinkflasche kostenlos mit Lei-
tungswasser aufzufiillen. Dazu soll
der Weg in diesem Jahr als erste

Fahrradweg m|t hlstorlscher Dampflok: An der Ruhrtalbahn in Wlt-
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Radweg iiberhaupt als nachhaltiges
Reiseziel zertifiziert werden.

Baum fiir alle, die ihn ganz radeln
Da ist eine Jubildumsaktion beson-
ders passend: Jeder Radtourist, der
die gesamte Strecke im Jahr 2026
bewdltigt, erradelt automatisch
einen Baumsetzling. Gepflanzt
werden die Baume im Oktober in
der Region Winterberg, die eine
Aufforstung besonders dringend
notig hat. ,Wir haben drei Viertel
der Baume im Sauerland verloren®,
bedauert Fischbach. Auch im direk-
ten Vergleich der Regionen reibt
sich daher so mancher Radtourist
seit einigen Jahren die Augen. Die
Binsenweisheit, dass es im Ruhrge-
biet viel gruner ist als gedacht - sie
diirfte nicht zuletzt durch den
Ruhrtalradweg ins offentliche Be-
wusstsein vorgedrungen sein.



